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CAPÍTULO I:  ESTRATEGIA DE MARCA

Hemos creado estos lineamientos para respaldar que los elementos 
visuales que conforman la identidad de la marca como: logotipo, 
colores, tipografías y los demás elementos que complemental el 
lenguaje gráfico sean aplicados de forma correcta y coherente en 
todos nuestros mensajes.
Este manual será una herramienta indispensable para que la 
identidad conserve su fuerza y perdure en el tiempo.
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INTRODUCCIÓN



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca

Es un hombre determinado, sincero y leal que se arriesga cada día 
por enocontrar un balance entre su vida y su profesión, es 
inspiración para las personas que más cerca están a él gracias a su 
fortaleza al tomar decisiones y a su compromiso con sus sueños y 
los de los demás.

Su facilidad de conexión con las personas le permite expandirse en 
el mundo, logrando captar la atención de grandes públicos 
haciendo lo que más ama, crear música que despierta los sentidos. 

Difruta tanto de lo simple de la vida como de las posibilidades de 
lujo que le brinda su profesión lo que conjuga perfecto con su estilo 
de vida, es un recolector de experiencias.
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¿QUIÉN ES?



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca

Generamos prendas auténticas y de alta calidad con materiales de origen 
colombiano que acompañan proyectos y logros de personas visionarias, 
urbanas y elegantes. 
Abrigar y vestir a seres humanos soñadores e innovadores. Donde el estilo se 
crea y se utiliza para el bienestar humano y social.
Somos una comunidad donde el “NO” no existe incluyendo a personas de bajos 
recursos económicos.
Nuestra razón de ser es contribuir con la creación de prendas innovadoras y 
diferenciales mediante la fabricación, comercialización y venta de las mismas. 
Esto permitirá donar a fundaciones aliadas la mayor cantidad de prendas de 
vestir. Destinadas para seres humanos de bajos recursos de la ciudad de 
Medellín y Colombia.
Finalmente, Generamos experiencias positivas con nuestras prendas ya que 
podrán vivir, disfrutar y conocer el mundo con estilo y comodidad.
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MISIÓN



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca

Yes And Yes se convertirá en un referente de cultura y moda.  Aportando 
conocimiento y estilo para su comunidad.
Impactará de una forma positiva a los seres humanos abrigando y vistiendo 
sueños, donde no hay exclusiones ni limitaciones económicos.
Yes And Yes es una marca que le dice “SI” y “SI” a inspirar y acompañar a todos 
los soñadores del mundo.
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VISIÓN



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca

• Tienda 100% Virtual (Sitio Web).
• Capacidad de envió a nivel nacional.
• Opción de Contra entrega para Medellín y Valle de aburra.
• Marketplace: Instagram Shopping – Facebook - Mercado libre – Venndelo.
• Showroom: Eventos de experiencias sensoriales (1 cada 4 meses).
• Puntos de exhibición en la ciudad de Medellín mediante aliados estratégicos.
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CANALES DE
DISTRIBUCIÓN



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca
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VALORES DE LA MARCA

EMPATIA:
Está atento a lo que pasa en su contexto social y no solo se 
preocupa por el otro sino que actúa en pro de su apoyo.

CREATIVIDAD:
El poder de ver el mundo con otros ojos y la facilidad de 
compartirlo a travez de sus experiencias.

LEALTAD:
A si mismo, sus principios, creencias y sueños.

PASION:
El factor escencial para todo lo que ama hacer, es entregar todo 
de si para trascender.



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca
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COMUNICACIÓN

La comunicación de marca es la forma en que la empresa se relaciona con 
sus públicos, tanto internos como externos. Por tanto, no es sólo el medio 
para llegar hasta ellos, sino para llegar con la imagen deseada. Esta voz y 
comunicación se aplica para cualquier tipo de contenido: social media, 
website, emails, impresos, empaques, visual merchandising etc.

YESANDYES HABLA YESANDYES NO HABLA
Extrovertido
Seguro
Fluído
Claro
Cortés
Contundente
Sincero
Entretenido
Positivo
Inteligente
De tú a tú
Español / Inglés

Extravagante
Imprudente
Con acentos regionales
Banal
Pretencioso
Vulgar
Negativo

 



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca
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RAZÓN DE CREER

Como marca: Tiene la plena convicción de que cuando las cosas se hacen 
con dedicación y entrega se abre un mundo de posibilidades para lograr 
grandes cambios. Sin ser filantropía, sueña con vestir el mundo de los que 
más lo necesitan.

Como empresa: Somos tres seres humanos que creamos un estilo reflejado en 
una marca Yes And Yes, materializado en prendas de vestir urbanas, sin 
género, alternativas y disruptivas.
Aportamos consciencia, autenticidad y exclusividad con prendas versátiles e 
irrepetibles.
Promovemos el crecimiento mutuo y solidario por lo tanto por cada 12 
prendas vendidas donaremos 1 para personas con dificultades económicas.



CapÍtulo I:  Estrategia De Marca
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PÚBLICO OBJETIVO

-Hombres y mujeres entre los 18 a 38 años de edad, apasionados por sus 
proyectos y estilos de vida.
-Únicos y cautivadores, Personas intrépidas con entusiasmo de conocer y 
disfrutar el mundo.
-Alegres y creativos con actitudes de superación sin miedo al rechazo.
-No les gusta ser el centro de atención sin embargo disfrutan sobresalir entre 
la multitud.
-Seres humanos que disfrutan crecer y más aún disfrutan ver crecer a los 
demás.
-Disruptivos, urbanos con un toque de sutileza y elegancia al momento de 
vivir.



CAPÍTULO I:  ESTRATEGIA DE MARCA
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ARQUETIPO
“EL EXPLORADOR”

El Explorador lleva consigo un gran deseo de 
descubrir el mundo, sus novedades, no estar 
atado a los lazos de la sociedad y dejar ir el 
aburrimiento de la vida cotidiana.

La avidez es una de las características 
principales de este arquetipo, que valora la 
libertad y cree que se pueden lograr grandes 
sentimientos como la felicidad y la 
satisfacción en la vida a través de pequeños 
descansos en la rutina: ¡solo necesitamos 
querer!

YES AND YES
27 Años

Negociador Internacional / DJ

El Poblado, Medellín

El Killer

PERSONALIDAD
Selecto Masivo

Internacional Local

Seguro Inseguro

Amigos Amigas

Calle Casa

MOTIVACIONES
- Vivir nuevas 
experiencias
- Viajar por el mundo
- Compartir con familia y 
amigos
- Unir a las personas

FRUSTRACIONES

- El mal trato
- El pesimismo
- La mala calidad

Moto Carro

Atlético Sedentario

Reservado Espontáneo TECNOLOGIA
Social Media.........
Apps.......................
Software................

KEYWORDS
Freedom - Empathy - 
Confident - Real - 
Happyness - Lucky

Martin Garrix
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MOODBOARD

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA
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LOGO

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA

IMAGOTIPO ISOTIPO LOGOTIPO
Combinación entre imagen y 
texto, funcionan por separado.

Símbolo de la marca, se 
reconoce sin el texto.

Texto que identifica el nombre 
de la marca.
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SIMBOLOGÍA

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA ISOTIPO

Parte inferior de la “Y” expresa solidéz, marca fundada con 
principios y valores humanos.
Extremo izquierdo y derecho de la “Y” expresa libertad y nobleza.
Letra “A” refleja una montaña, expresa ecuanimidad (equilibrio) 
entre la naturaleza y el ser humano, una fusión de unión y 
solidaridad.
Punta aguda superior de la “A” expresa visión, fuerza y libre 
expresión.
Punto negro en medio de la “A”, refleja un diamante que expresa 
elegancia y prestigio.

LOGOTIPO
Basado en la lengua universal (inglés), frase corta, contundente y 
de fácil recordación. 
Su fortaleza es la palabra “YES” genera aceptación y cierto grado 
de curiosidad.
Dos “YES” siempre serán mejor que uno.

sólido, Contundente, agresivo con un 
toque de sutileza y elegancia.
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USOS CORRECTOS

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA
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USOS  INCORRECTOS

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA
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CARTA DE COLOR

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA
CMYK:

20   79   100   11
RGB:

185   71  0
HEX:

B94700

CMYK:
0   69   90   0

RGB:
255   106   20

HEX:
FF6A14

CMYK:
0   43   93   0

RGB:
255   164   0

HEX:
FFA400

CMYK:
78   27  0   0

RGB:
0   148   213

HEX:
0094D5

CMYK:
93   77   56   78

RGB:
16   24   32

HEX:
101820

CMYK:
74   37  83   28

RGB:
68   105   61

HEX:
44693D

CMYK:
47   36  35   15

RGB:
136   139   41

HEX:
888B8D

Estos colores pueden ser usados en todo tipo de aplicaciones.
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TIPOGRAFÍAS DE
MARCA

CapÍtulo II:  IDENTIDAD GRAFICA BEBAS NEUE REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890
;:_[¨*]?¡!”#$%&/()=?

Bodoni bd bt
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890
;:_[¨*]?¡!”#$%&/()=?

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
1234567890
;:_[¨*]?¡!”#$%&/()=?

Futura Bk BT
TÍ

TU
LO

S
TÍ

TU
LO

S
PÁ

RR
A

FO
S



¡Di SÍ a comerte el mundo!
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CapÍtulo IIi:  aplicaciones de marca

COLECCIÓN #1
¡SAY YES!

¡SAY YES!

Una colección que le dice SÍ...



CapÍtulo IIi:  aplicaciones de marca
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T-SHIRTS
(CAMISETAS)








