
MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL
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Hemos creado estos lineamientos para respaldar que los 
elementos visuales que conforman la identidad de la 
marca como: logotipo, colores, tipografías y los demás 
elementos que complemental el lenguaje gráfico sean 
aplicados de forma correcta y coherente en todos 
nuestros mensajes.
Este manual será una herramienta indispensable para 
que la identidad conserve su fuerza y perdure en el 
tiempo.

INTRODUCCIÓN
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IMAGOTIPO

Está conformado por dos  bloques de palabras, uno posterior 
“Alto” con una tipografía con mayor estructura  y claridad y un 
texto frontal “del palo” con una tipografía manuscrita que le 
proporciona forma y detalle, �nalizando a su lado derecho con 
un isotipo que represente el crecimiento y la riqueza de la tierra 

Texto que identi�ca el nombre de la marca.
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USOS CORRECTOS

1x

1x0.5x

El imagotipo es una combinación entre imagen y texto, 
funcionan por separado.
El Imagotipo puede usarse en cualquiera de esta formas.
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USOS INCORRECTOS

El logotipo debe conservar su forma y estructura, no debe 
separarse o utilizar en orientación diferente a la establecida.
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PALETA DE COLORES
Se establece una amplia paleta de colores tomando como referencia colores presentes en los cultivos propios de la �nca y elementos 
naturales, dichos colores pueden ser utilizados para múltiples aplicaciones   
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PALETA DE COLORES
Negativo y Positivo
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TIPOGRAFÍAS

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

5th Avenue

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz
1234567890
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ABCDEFGHIJKL MNÑOPQRST UVWX YZ

Adelia

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

1234567890

!”#$%&/()=?¡

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

Lucida Console
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APLICACIONES



APLICACIONES



APLICACIONES



El correcto uso en las de este manual fortalecerá la 
identidad de la marca.

 ¡Gracias! 


